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Editor & Staff

Special Thanks

Information
印刷物などの制作をお考えの方に、資料を無料にて送付いたします。当社Webサイトよりお気軽にお問い合わせください。
●会社案内　●社内報　●リクルート案内　●営業案内（商品・サービス）　●株主通信　●Webサイト
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編集後記

Staff Voice
LINEスタンプを作りました

「小憎いドンちゃん」で検索！

おやつでモチベーションアップ

流行に乗り、犬のキャラでラインスタ
ンプを作りました。絵を描いたり手芸
をしたり等が趣味な私なので、これも
一種の『ものづくり』ができたと思い
ます。今は、誰も目をつけていないよ
うなオリジナリティのある『ものづく
り』がないか探し中です…。
http://line.me/S/sticker/1194690

（A.O）

Staff Voice
文化部、スタート！！

シルクスクリーン体験

文化部が発足！先日、第1回活動に
参加しました。手書きイラストの図柄
を、先生に教わり、クッションカバーに
プリント。既製品に手を加えただけで
すが、何だか不思議なほどに愛着を
感じます！もの作りの喜びが感じられ
た楽しい1日でした。

（K.A）

News
アドバンドがめざすのは、ボーカル

（お客様）とともに課題を解決する、
個性豊かなバックバンド。2016年
4月、アドバンドに新たなバンドメン
バー（新入社員）が加入することに
なりました。２名のフレッシュな新卒
社員は、どんな音色を奏でてくれる
でしょうか？

新たな“バンドメンバー”が加入！

ホームページをリニューアル ! !

とある仕事終わり「飲みに行きたいな
ぁ」と考えていたところ、酒豪仲間も
タイミングよく仕事を終えたので、一
緒に飲みに行きました。久しぶりの飲
酒で1杯目は水割りウィスキーを頼み
ました。乾杯して1口飲んだときに「わ
ぁぁぁ、うま、うますぎる！！」と叫び、「マ
ッサン、竹鶴さん、長い時間をかけて
ウィスキーを発明してくれてありがと
う！！」と感謝の気持ちでいっぱいにな
りました。それに、酒豪仲間との会話
は面白くて、話は尽きず、大声で笑い
まくり、危うく終電を逃すところでし
た。社会人になってからお酒に感謝す
る機会が多くなっています。お酒好き
が高じて作成したインフォグラフィッ
クもどうぞご覧ください。

News
10周年を機にコーポレートサイト
をリニューアルしました。前回と同
じく今回も制作物が充実。よりリア
ルに感じていただけるように見せ
方を工夫しました。是非アクセス
してご覧ください。
http://adband.jp/corporate/

（H.K）

最適な発注先が選べるのが、提案コンペのメリットと言われています。ところ
が、実態はデメリットが多いもの。1つは、実際に担当するデザイナーが制作し
たかが不明な点。2点目は実際の対応の良し悪しは、発注してみないと分から
ない点。そして果たして発注する側に正しい選別ができるかどうか。東京五輪
の問題でも、ここに大きな落とし穴がありました。現実的に考えると、一番いい
方法は「紹介・口コミ」です。発注先選びで失敗しないよう、注意しましょう。

メリットよりもデメリットの方が多い「提案コンペ」

（Ｙ・Ｉ）

Staff Voice

こだわりではないですが、午後のおやつ
がモチベーションに繋がります。少し集
中力の切れてくる時に食べるのは、定
番ですがチョコレート。季節限定の味も
たくさん出るので飽きません！ 最近は変
化球でお煎餅もいいかなと思ったり…。

仕事中のこだわり

（M.F）

特
集主

役
は
コ
ン
テ
ン
ツ
！
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飲
食
・
小
売
業
な
ど
の
店
舗
は
、
開
店
時
が
最
も
多
く
集
客
で
き
る
と
い
い
ま
す
。

逆
に
考
え
れ
ば
、
何
の
努
力
も
し
な
け
れ
ば
お
客
様
は
減
り
続
け
る
と
い
う
こ
と
で
す
。

販
売
促
進
に
お
い
て
、
新
規
顧
客
の
開
拓
が
重
要
な
こ
と
は
言
う
ま
で
も
あ
り
ま
せ
ん
。

と
こ
ろ
が
そ
れ
だ
け
で
は
十
分
で
な
く
、
安
定
し
た
経
営
に
は

既
存
顧
客
と
の
良
好
な
関
係
性
を
継
続
す
る
こ
と
が
ポ
イ
ン
ト
と
な
り
ま
す
。

今
、
あ
ら
ゆ
る
業
界
で
供
給
が
需
要
を
上
回
っ
て
お
り
、

ひ
と
こ
と
で
言
え
ば
、〝
モ
ノ
が
売
れ
な
い
時
代
〞
で
す
。

ま
す
ま
す
、
売
れ
る
会
社
と
売
れ
な
い
会
社
の
二
極
化
が
進
ん
で
お
り
、

お
客
様
に
選
ば
れ
る
た
め
、
厳
し
い
企
業
間
競
争
が
く
り
広
げ
ら
れ
て
い
ま
す
。

そ
こ
で
、
い
ま
注
目
を
集
め
て
い
る
新
た
な
手
法
。

そ
れ
が
コ
ン
テ
ン
ツ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
す
。

従
来
の
よ
う
に
、
自
社
の
商
品
・
サ
ー
ビ
ス
を
広
告
で
売
り
込
む
の
で
は
な
く
、

お
客
様
に
と
っ
て
有
益
な
情
報
（
コ
ン
テ
ン
ツ
）
を
提
供
し
、
信
頼
を
獲
得
す
る
。

時
間
を
か
け
て
、
お
客
様
か
ら
選
ば
れ
る
会
社
に
な
る
と
い
う
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
す
。

本
誌
「adLive

」
は
、
2
0
0
9
年
4
月
の
創
刊
か
ら
今
号
で
30
号
。

発
行
元
で
あ
る
ア
ド
バ
ン
ド
株
式
会
社
も
、
ち
ょ
う
ど
創
立
10
周
年
を
迎
え
ま
し
た
。

こ
れ
を
機
に
、
オ
ウ
ン
ド
メ
デ
ィ
ア
「adLive.C

o

（
ア
ド
リ
ブ
・
ド
ッ
ト
・
コ
ー
）」
を
立
ち
上
げ
、
広
告
と
広

報
の
も
の
づ
く
り
パ
ー
ト
ナ
ー
と
し
て
、
コ
ン
テ
ン
ツ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
開
始
。

W
e
b
サ
イ
ト
か
ら
も
、
広
く
お
役
立
ち
情
報
を
発
信
し
て
ま
い
り
ま
す
。

人
生
で
起
こ
る
こ
と 

す
べ
て
良
き
こ
と
田
坂
広
志

アドリブ　─ あなたと奏でる情報マガジン ─
Vol.30 2016 January

C O N T E N T S

adband edits“Live”magazines with you.

簡単！動画の活用
～PPT（パワーポイント）を使ったリッチなプレゼンテーション～

【特集2】08

主役はコンテンツ！
～売り込まなくても売れる！ 最新Webマーケティング～

【特集1】02

日本の年間お酒消費額
連載企画 インフォグラフィックで見る11

09 Resume ～営業案内プロジェクトの履歴書～

13 誌上マーケティング講座③　［Web］

顧客のゲートウェイ、そして企業の生命線

供給が需要を大きく上回り、商品やサービスが簡単には売れない時代。

そこに颯爽と現れたのが「コンテンツマーケティング」という新たな手法です。

果たして、企業の売上を伸ばす救世主となるか。単なる流行で終わるのか。

その目的やメリット、運用方法やトレンドについて考察したいと思います。

主役はコンテンツ！
売り込まなくても売れる！最新Webマーケティング

［特集１］
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コンテンツマーケ ティングの導入で、

営業や販売が18 0度変わります！

お
客
様

に感
謝され

るし、良好な関

係
を
継
続
で
き
る！

商品をアピールしなくても、

自動的に売れる
ようになった！

費用対効果が上がったので、

広告・販促予算が
最小限ですむ！

SNSで情報が自然に拡散し、
広告しなくても

お客様が広がる！
業界のリーダーとして、

一目置かれる存在
になった！

興味のある
お客様が集まるので、

売り込むストレスが不要！

多くの営業マンを雇う必要がなく、

人件費が
抑えられる！

値切られることなく、お客様と

Win-Winの関係
でいられる！

お客様に

強引に売り込むのは、
大変なストレスがかかる…

なぜ、こんなに素晴らしい

商品が売れないんだろう…

競合に勝つには、

値下げ
するしかないのか…

以前より

広告の成果が
落ちている気がする…

ソーシャルメディアを
立ち上げたけど、

集客に
つながらない…

お
客
様
に
営
業
して

、商
品を売り込むのは憂

鬱
…
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　洋
服
を
買
お
う
と
店
内
に
入
る
と「
お
客
様
、何
か

お
探
し
で
し
ょ
う
か
」と
近
寄
っ
て
く
る
店
員
。こ
ち
ら

の
都
合
を
考
え
ず
電
話
を
か
け
て
き
て
、金
融
商
品
を

売
ろ
う
と
す
る
セ
ー
ル
ス
。キ
ャ
ッ
チ
や
訪
問
販
売
、テ

レ
ア
ポ
、ダ
イ
レ
ク
ト
メ
ー
ル
な
ど
を
含
め
、こ
れ
ら
売

り
込
み
型
の
営
業・販
売
は
、モ
ノ
が
な
か
っ
た
時
代
に

は
大
い
に
効
果
が
あ
り
ま
し
た
。

　お
客
様
の
課
題
を
見
つ
け
、そ
の
解
決
策
を
売
る

「
提
案
営
業
」と
い
う
ス
タ
イ
ル
が
流
行
し
た
時
代
も

あ
り
ま
す
。そ
の
後
、イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
が
主
流
の
時
代

に
な
り
、S
E
O
や
リ
ス
テ
ィ
ン
グ
広
告
な
ど
、W
e
b

サ
イ
ト
か
ら
リ
ー
ド（
見
込
客
）を
集
め
、商
品
・
サ
ー

ビ
ス
を
販
売
す
る
方
法
が
支
持
さ
れ
て
き
ま
し
た
。そ

し
て
、販
売
促
進
は
次
の
フ
ェ
ー
ズ
に
突
入
。新
た
な
手

法
と
し
て
、コ
ン
テ
ン
ツ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
注
目
さ
れ

る
よ
う
に
な
り
ま
し
た
。

　こ
こ
で
、広
告
業
界
の
現
状
を
考
え
て
み
た
い
と
思

い
ま
す
。商
品・サ
ー
ビ
ス
が
過
剰
に
供
給
さ
れ
、、ひ
と

言
で
い
え
ば
、こ
れ
ま
で
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
通
用
し

な
い
時
代
で
す
。マ
ス
広
告
に
お
い
て
は
、テ
レ
ビ
C
M

は
ス
キ
ッ
プ
さ
れ
、新
聞
・
雑
誌
は
読
ま
れ
な
く
な
っ
て

い
ま
す
。イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
で
も
一
方
的
な
広
告
は
拒
否

さ
れ
る
こ
と
が
多
く
、広
告
だ
け
で
は
売
れ
な
く
な
っ

た
と
い
う
こ
と
で
す
。

　そ
こ
に
登
場
し
た
の
が
、コ
ン
テ
ン
ツ
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
と
い
う
新
た
な
手
法
。W
e
b
上
で
商
品
・
サ
ー
ビ

ス
を
売
る
の
で
は
な
く
、顧
客
に
と
っ
て
有
益
な
情
報

や
役
立
つ
ノ
ウ
ハ
ウ
を
提
供
し
ま
す
。例
え
ば
、専
門
知

識
を
分
か
り
や
す
く
伝
え
る
。商
品
の
選
び
方
や
メ
ン

テ
ナ
ン
ス
方
法
を
教
え
る
。顧
客
と
同
じ
方
向
を
向
く

こ
と
で
信
頼
関
係
を
築
き
ま
す
。当
然
、顧
客
ロ
イ
ヤ

リ
テ
ィ
が
高
ま
る
た
め
、売
り
込
み
は
し
な
く
て
い
い

の
で
ス
ト
レ
ス
が
な
い
、値
引
き
要
求
が
さ
れ
に
く
い
、

な
ど
の
メ
リ
ッ
ト
が
あ
り
ま
す
。ま
た
、業
界
リ
ー
ダ
ー

と
し
て
位
置
付
け
ら
れ
る
た
め
、企
業
価
値
が
向
上
。

興
味
・
関
心
の
あ
る
顧
客
に
対
し
て
、効
率
的
な
販
売

促
進
が
可
能
で
す
。

　「
コ
ン
テ
ン
ツ
が
主
役
」で
あ
る
こ
と
は
言
う
ま
で

も
あ
り
ま
せ
ん
。つ
ま
り
高
品
質
な
情
報
や
ノ
ウ
ハ
ウ

を
、い
か
に
継
続
し
て
発
信
し
続
け
る
か
が
ポ
イ
ン
ト

で
す
。そ
の
土
台
に
は
、「
顧
客
の
共
感
」
が
必
要
で

す
。有
益
で
話
題
性
が
あ
り
、信
頼
で
き
る
ス
ト
ー

リ
ー
で
伝
え
る
。ま
たG

oogle

の
検
索
エ
ン
ジ
ン
で

は
、受
け
売
り
の
あ
り
き
た
り
な
情
報
よ
り
も
、独
自

性
の
あ
る
ユ
ニ
ー
ク
な
も
の
が
好
ま
れ
る
傾
向
が
あ
り

ま
す
。つ
ま
り
、た
だ
発
信
す
れ
ば
い
い
と
い
う
も
の
で

は
な
く
、コ
ン
テ
ン
ツ
の
中
身
が
重
視
さ
れ
る
と
い
う

わ
け
で
す
。

時
代
の
流
れ
と
と
も
に
欧
米
で
始
ま
っ
た

こ
れ
ま
で
の
概
念
を
覆
す
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

商
品
を
売
ら
ず
、役
立
つ
知
識
を
提
供

有
益
な
情
報
を
提
供
し
顧
客
の
共
感
を
獲
得

　メリットが多いコンテンツマーケティングですが、大きな課題が2点あります。

　1点目は、高品質なコンテンツの作成には、コピーライティングの技術を高める必要があること。これまでのように商品・

サービスの解説では、顧客に有益なコンテンツとは言えません。客観性があり、読者の悩みや課題が解決できるものでな

ければなりません。

　2点目は、定期的な運用を継続するためのリソースをどうするか。社内人材だけで対応できなければ、専門性が高い外

部スタッフを確保するなど、投資が必要になる場合もあります。ただし、オウンドメディア（コンテンツを提供するWebサイト

のこと）を立ち上げることは、技術的には決して難しくありま

せん。

　昨今、どの業界でも二極化が進んでいます。顧客に感謝さ

れ、顧客の信頼を勝ち取るには、圧倒的優位性を築くことが

必要。そのためには、価値ある有益な情報を、積極的に提供

する姿勢が求められます。

　もちろんコンテンツマーケティングが、企業の課題をすべ

て解決できるわけではありません。自社の商品・サービスに

相性の良い販促手法をミックスし、費用対効果を考慮したマ

ーケティングの実践が望まれています。

IT技術よりもコンテンツ作成がカギ
コピーライティングと継続運用が課題

　いくら素晴らしいコンテンツでも、表現方法に

よって読者の印象が異なります。できるだけ簡潔・

明快で読みやすいレイアウトを心がけましょう。

コンテンツマーケティングの概念

webサイト上で顧客に有益な情報を配信

訪問した顧客をリスト化し見込客にする

見込客に商品・サービスを購入してもらう見込客に商品・サービスを購入してもらう

既存客に継続してリピート購入してもらう

口コミや紹介など販路の拡大を仕組み化

読みやすいレイアウトの
ポイント

言葉とセンテンスを短くする

段落は3～5行以内でまとめる

余白を多くとり窮屈感を与えない

小見出しを用いて文章を区切る

箇条書き・連番リストを使う

重要な部分は太字などで強調する

視覚的な要素を適度に加える
　写真／図表・チャート／イラスト
　／インフォグラフィック／コラム

優れた
コピーライティングとは

大勢ではなく「あなた」に向けて書く

読者に質問を投げかけ、それに答える

会話口調で文章を組み立てる

冒頭から明確に主題を述べる

具体的で信憑性の高いエピソードを交える

理解できない専門用語を禁止する

議論を生み出すような驚きのデータを引用する

なぜこの記事が有用なのかを説明する

　ただ説明的な文章では、読者の関心を引くこ

とはできません。同じ内容でも読ませる工夫に

より、魅力的な文章に変えることができます。

1
column

2
column

3
column

1

2

3

4

5

コンテンツマーケティングを
徹底解剖してみよう！
ここまではメリットばかりを強調してきましたが、成功のハードルは決して低くはありません。

経緯や背景、概要など基本知識だけでなく、今後の課題も合わせてお伝えします。
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印刷物・Web・映像の制作ご担当者必見！

Start !

08  adLive Vol.30

大手企業によるテレビCMなどマス広
告だけでなく、一般企業にも動画が
活用され始めました。印刷物、Webサ
イトに続く第3のメディア「動画」にスポ
ットを当て、その可能性を探ります。 簡単！動画 の活用

PPTを使ったリッチなプレゼンテーション
パワーポイント

　　

 

　P
ow

er
P

oint2010

以
降
の
バ
ー
ジ
ョ
ン
か
ら
、動

画
の
機
能
が
大
幅
に
充
実
し
て
い
る
こ
と
を
ご
存
知
で

し
ょ
う
か
。

　
通
常
の
P
P
T
デ
ー
タ
と
し
て
再
生
す
る
こ
と
は
も

ち
ろ
ん
、W
M
V（W

indow
s

M
edia

V
ideo

）フ
ァ
イ

ル
形
式
で
書
き
出
せ
ば
、動
画
と
し
て
配
布
す
る
こ
と

も
で
き
ま
す
。別
途
撮
影・編
集
し
た
動
画
を
埋
め
込

む
、ア
ニ
メ
ー
シ
ョ
ン
や
ナ
レ
ー
シ
ョ
ン
を
含
む
効
果
的
な

プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
が
簡
単
に
作
成
で
き
る
ソ
フ
ト
と

し
て
、活
用
さ
れ
始
め
て
い
ま
す
。

　
こ
れ
は
動
画
へ
の
ハ
ー
ド
ル
が
非
常
に
低
く
な
っ
た
こ

と
を
意
味
し
ま
す
。か
つ
て
映
像
と
い
う
と
、撮
影
や
編

集
に
伴
う
高
価
な
機
材
の
購
入
、制
作
会
社
も
限
ら
れ

て
い
る
こ
と
か
ら
、資
金
の
豊
富
な
大
企
業
し
か
扱
う

こ
と
が
で
き
ま
せ
ん
で
し
た
。と
こ
ろ
が
デ
ジ
カ
メ
で（
あ

る
い
は
ス
マ
ホ
で
も
！
）高
品
質
な
映
像
が
撮
影
で
き
、

低
価
格
な
編
集
ソ
フ
ト
が
出
現
。し
か
も
パ
ワ
ー
ポ
イ
ン

ト
で
も
制
作
で
き
る
こ
と
か
ら
、動
画
の
活
用
が
一
気
に

広
が
り
ま
し
た
。

　　
企
業
活
動
に
お
い
て
、ど
の
よ
う
な
活
用
機
会
が
考

え
ら
れ
る
で
し
ょ
う
か
。最
も
多
い
の
は「
営
業・販
売
」

の
現
場
だ
と
思
い
ま
す
。展
示
会
や
セ
ミ
ナ
ー
、さ
ら
に

タ
ブ
レ
ッ
ト
端
末
を
使
っ
た
商
談
の
現
場
で
、顧
客
に
向

け
た
商
品・サ
ー
ビ
ス
の
プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
に
活
用
で

き
ま
す
。す
べ
て
を
動
画
に
す
る
必
要
は
な
く
、オ
ー
プ

ニ
ン
グ
な
ど〝
つ
か
み
〞で
、顧
客
の
気
持
ち
を
ぐ
っ
と
惹

き
つ
け
る
こ
と
が
で
き
る
は
ず
で
す
。

　
あ
る
い
は
採
用
活
動
に
お
い
て
、会
社
説
明
会・合
同

説
明
会
な
ど
で
動
画
を
活
用
す
る
と
効
果
的
で
す
。ビ

ジ
ュア
ル
表
現
の
工
夫
次
第
で
、大
学
生
の
心
に
訴
求
す

る
こ
と
が
可
能
に
な
り
ま
す
。

　
一方
、社
内
マ
ニュア
ル
な
ど
を
動
画
コ
ン
テ
ン
ツ
と
し
て

作
成
し
、教
育・研
修
の
効
率
化
に
取
り
組
む
企
業
も

あ
り
ま
す
。書
類
の
書
き
方
や
社
内
規
定
、ソ
フ
ト
の

操
作
方
法
な
ど
を
動
画
に
し
、イ
ン
ト
ラ
ネ
ッ
ト
で
自

由
に
閲
覧
で
き
る
よ
う
に
す
れ
ば
、い
つ
で
も
ど
こ
で
も

学
習
で
き
効
果
的
で
す
。

　
い
い
こ
と
ば
か
り
の
動
画
で
す
が
、実
は
デ
メ
リ
ッ
ト

も
あ
り
ま
す
。

　
動
画
は
イ
ン
パ
ク
ト
が
あ
り
、最
も
感
情
に
訴
え
る
メ

デ
ィ
ア
。そ
の
た
め
増
幅
作
用
が
大
き
い
と
い
う
特
徴
が

あ
り
ま
す
。質
の
高
い
動
画
は
さ
ら
に
質
を
高
め
ま
す

が
、質
の
低
い
動
画
は
さ
ら
に
質
を
低
め
ま
す
。つ
ま
り
制

作
の
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
に
大
き
く
左
右
さ
れ
る
た
め
、発

注
先
と
な
る
制
作
会
社
の
選
定
が
重
要
に
な
り
ま
す
。

　
し
か
し
広
告
媒
体
と
し
て
、動
画
の
効
果
は
絶
大
で

す
。必
要
に
応
じ
て
活
用
を
検
討
す
る
こ
と
を
お
す
す

め
し
ま
す
。

誰
も
が
使
う
パ
ワ
ー
ポ
イ
ン
ト
で

大
胆
な
動
画
が
制
作
可
能
に
！

メ
リ
ッ
ト
と
デ
メ
リ
ッ
ト
を
理
解
し
、

幅
広
い
企
業
活
動
に
活
用

PCの画面を録画するソフトを使って、

社内マニュアルを作成

Example 3

就職活動の会社説明会で、
企業の魅力をPR

Ex a mpl e 2

展示会では、聴衆の興味を引く
大胆な動画を活用

Exampl e 1

アドバンド株式会社のオウンドメディア

Des ign
Sa les Wr i t ing

P lann ing

広告・広報

の最新情報

販売促進・人材
戦略

のノウハウ

各種制作物の
作り方

クリエイティブ
業界事情

ブランディング
の方法

発注先
の選び方

2015年10月

OPEN!

このような方々に役立つ情報を発信

企業経営者／広報・IRご担当者／マーケティング・営業ご担当者／採用・人事ご担当者／広告・クリエイティブ業界を目指す学生

今すぐアクセスしよう！ http://adlive.co/



adLive Vol.30    0910  adLive Vol.30

　
帳
票
や
B
I
※
1
な
ど
企
業
の
情

報
活
用
を
支
援
す
る
I
T
サ
ー
ビ
ス

を
提
供
す
る
同
社
で
は
、W
e
b
サ

イ
ト
や
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
な
ど
販
売
促
進

ツ
ー
ル
の
多
く
を
内
製
化
し
て
い
た
。

と
こ
ろ
が
、新
規
顧
客
に
対
し
て
製
品

の
特
長
や
メ
リ
ッ
ト
が
伝
わ
り
に
く
い

と
い
う
課
題
に
直
面
し
、ア
ド
バ
ン
ド

に
相
談
が
持
ち
か
か
る
。

　「
持
株
会
社
※
2
に
在
籍
し
て
い
た

頃
、株
主
通
信
の
制
作
で
ご
協
力
い
た

だ
い
た
の
が
ア
ド
バ
ン
ド
さ
ん
。そ
の
提

案
力
に
期
待
し
、制
作
を
依
頼
し
ま

し
た
。も
と
も
と
内
製
化
し
て
い
た
も

の
に
大
き
な
問
題
が
あ
っ
た
わ
け
で
は

あ
り
ま
せ
ん
。し
か
し
、初
め
て
知
る

方
に
は
馴
染
み
の
な
い
新
し
い
サ
ー
ビ

ス
で
、そ
の
魅
力
を
十
分
に
伝
え
き
れ

て
い
な
い
と
い
う
意
見
も
あ
り
ま
し

た
。客
観
的
な
立
場
で
ど
う
い
う
提

案
を
し
て
い
た
だ
け
る
か
。そ
ん
な
冒

険
心
と
期
待
を
込
め
て
、提
案
を
お

願
い
し
ま
し
た
」

　
そ
う
ふ
り
返
る
の
は
、マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
部
で
広
報
や
制
作
を
担
当
す
る
高

橋
様
だ
。提
案
依
頼
を
受
け
、ア
ド
バ

ン
ド
か
ら
コ
ピ
ー
ラ
イ
タ
ー
と
デ
ザ
イ

ナ
ー
の
2
名
が
伺
い
、ヒ
ア
リ
ン
グ
を

実
施
し
た
。

　「
サ
ー
ビ
ス
企
画
と
制
作
物
の
デ
ザ

イ
ン
を
担
当
す
る
2
名
の
社
員
と
と

も
に
、製
品
の
概
要
、現
況
や
課
題
に

つい
て
お
話
し
し
ま
し
た
。B 

to
B

の
サ
ー
ビ
ス
で
、し
か
も
今
回
の
内
容

は
難
し
い
部
類
に
入
る
と
思
い
ま
す
。

製
品
に
関
す
る
こ
れ
ま
で
の
膨
大
な

資
料
を
お
渡
し
し
た
の
で
す
が
、短
期

間
に
も
か
か
わ
ら
ず
内
容
を
十
分
に

理
解
い
た
だ
け
ま
し
た
。初
校
で
出
て

き
た
コ
ピ
ー
と
デ
ザ
イ
ン
は
、期
待
以

上
の
も
の
で
し
た
」

　
新
規
顧
客
の
心
理
を
ふ
ま
え
る
と
、

初
め
て
見
る
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
に
多
く
の

情
報
を
詰
め
込
む
の
は
得
策
で
は
な

い
。与
え
ら
れ
た
資
料
の
膨
大
な
情
報

か
ら
、ど
こ
に
ス
ポ
ッ
ト
を
当
て
る
か
が

重
要
と
な
る
。そ
こ
で
マ
イ
ン
ド
マッ
プ

と
い
う
手
法
を
用
い
て
情
報
を
整
理
。

①
顧
客
メ
リ
ッ
ト
、②
使
い
勝
手
の
良

さ
、③
コ
ス
ト
な
ど
導
入
の
し
や
す
さ

と
い
う
3
つ
の
ポ
イ
ン
ト
を
中
心
に
ペ

ー
ジ
構
成
を
確
定
し
た
。

　「
お
客
様
の
立
場
か
ら
提
案
し
て
い

た
だ
け
た
こ
と
が
大
き
か
っ
た
と
思
い

ま
す
。イ
ラ
ス
ト
や
図
を
用
い
る
こ
と

で
直
感
的
に
理
解
で
き
る
よ
う
に
な

り
ま
し
た
」

　
完
成
し
た
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
は
、さ
っ
そ

く
展
示
会
や
セ
ミ
ナ
ー
な
ど
で
活
用

さ
れ
て
い
る
と
い
う
。反
応
は
上
々
で
、

製
品
の
認
知
も
少
し
ず
つ
高
ま
っ
て

き
た
。

　「
ア
ド
バ
ン
ド
さ
ん
の
強
み
で
あ
る

ビ
ジ
ュ
ア
ル
の
訴
求
力
、見
せ
方
の
セ
ン

ス
が
遺
憾
な
く
発
揮
さ
れ
た
と
思
い

ま
す
。さ
ら
に
今
回
は
コ
ピ
ー
ラ
イ
テ

ィ
ン
グ
も
お
願
い
し
ま
し
た
。社
内
調

整
を
含
め
、そ
の
後
の
進
行
も
ス
ム
ー

ズ
で
し
た
」

　
内
製
化
し
て
い
た
も
の
を
外
部
委

託
す
る
の
は
、費
用
面
な
ど
抵
抗
が
あ

る
こ
と
も
多
い
。し
か
し
、特
に
販
売

促
進
ツ
ー
ル
は
第
三
者
視
点
が
重
要

だ
。今
後
も
ア
ド
バ
ン
ド
に
、販
促
に
つ

な
が
る
提
案
が
期
待
さ
れ
て
い
る
。

Business
Intelligence

の
略
。業
務
に

よ
り
蓄
積
さ
れ
る
企
業
の
膨
大
な
デ
ー
タ

を
分
析・加
工
し
、事
業
の
意
思
決
定
に
活

用
す
る
手
法
の
こ
と
。

2
0
1
3
年
、M
B
O
に
よ
り
非
公
開

化
。現
在
は
非
上
場
企
業
と
し
て
事
業
活

動
を
行
って
い
る
。

導入コスト比較

ソリューション

サービスの特長／
顧客の課題

「企業の情報活用を支援する」をコンセプトにビジネスを

展開。表現力豊かなダッシュボードでデータを見える化す

る「MotionBoard」、高速集計・データ分析を支援する

「Dr.Sum EA」、帳票作成運用ツール「SVF」など、自社

製品の企画・開発・販売・サポートを行う。現在、延べ2万

社以上の企業経営を支えるソフトウェアメーカー。

http://www.wingarc.com/

お客様DATA

ウイングアーク1ｓｔ株式会社 様

R e s u m e
営業案内プロジェクトの履歴書

レジュメ

ソフトウェアなどソリューション型の商品やサービスを扱う企業の場合、

その特長や魅力を顧客に分かりやすく伝えることは、容易ではありません。

今回ご紹介するお客様は、人口統計・世帯収入・地理・気象など

第三者データと呼ばれる情報活用を支援する事業を行うITベンダーです。

以前は販促用パンフレットを内製化していたものの、新規顧客に対して、

導入メリットや活用イメージが伝わりにくいという課題がありました。

初めてサービスを知った新規顧客に、興味を抱かせるきっかけとなるよう、

販売促進ツールを大幅に改訂したプロジェクトをご紹介します。

導入メリットを分かりやすく図式化し、
顧客心理に沿った販売促進ツールを提案。

※
1

※
2
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連 載
企 画 インフォグラフィックで見る
クリスマスや忘年会、新年会など年末年始はお酒を飲む機会が多い時期です。そこで今号では年間消費量や種類など、お酒にまつわるデ
ータを用いて、インフォグラフィックを作成しました。あなたの出身地やお住まいの地域は、どのような結果になったでしょうか。意外な結果
が見えてくるかも！？

インフォグラフィックとは？

「インフォグラフィック」は、情報やデータを編集者や
デザイナーが取捨選択し、読者が理解しやすい、もしくは
共感してもらえる構成を構築したグラフィックです。

Data

Data

Data

A

B

C

清酒

食べもの消費
ランキング

おつまみに
よく合うニャン！

焼ちゅう

ビール

ウィスキー

ワイン

発泡酒

高 知 市

東京都区部

長 野 市

36,903円

28,199円

25,371円

TOP 3
第 1 位

第 2 位

第 3 位

青森市

3,062円

札幌市

2,550円

さいたま市

2,348円

東京都区部

8,115円

横浜市

5,767円

長野市

5,256円

全国平均
1,457円

全国平均
3,255円

全国平均
6,057円

（全国平均：17,605円）
全国平均
6,701円

全国平均
9,459円

高知市

19,691円

新潟市

15,413円

熊本市

14,212円

札幌市

16,038円

広島市 堺市

宮崎市

15,278円

鹿児島市

13,176円

山口市

10,106円

新潟市

11,966円

秋田市

10,273円

松江市

8,985円

15,506円
14,485円

清酒

7,568
mL

ビール

22,700
mL

ウィスキー

1,037
mL

ワイン

3,214
mL

発泡酒

29,970
mL

1993
101.8L

1997
96.1L

2002
93.9L

2007
84.9L

2012
82.2L

今回のテーマ

日本の
年間お酒消費額

もっとも年間消費量の多いお酒

成人１人当たりのお酒消費数量

外食でお酒を飲む額の高い地域

全国平均
11,743円

出典：総務省統計局 「家計調査（二人以上の世帯）品目別都道府県庁所在市及び政令指定都市ランキング（平成24年（2012年）～26年（2014年）平均）」
　　　国税庁 「酒レポート（平成27年5月26日更新）」

焼ちゅう

9,888
mL

［餃子］
1位 宇都宮市

［焼き鳥］
1位 福井市

［しゅうまい］
1位 横浜市

［お寿司］
1位 宇都宮市

［ポテト（じゃがいも）］
1位 浜松市

［中華そば］
1位 山形市

［サラダ］
1位 東京都区部

［いか］
1位 富山市

（1世帯あたりの平均）

［まぐろ］
1位 静岡市
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誌上マーケティング講座③ Web

新規顧客を優先ターゲットとし、イメージよりもレスポンスを重視

口コミ・紹介、展示会・セミナー、DM、Web広告などあらゆる接点において、必ず新規顧客が訪問するWebサイトは、

企業の生命線といっても過言ではありません。ところがマーケティングに対して、ほとんど機能していないWebサイト

が多いのも現実です。今回は、その重要性と制作のポイントについて、考えてみたいと思います。

製品ごとの
ランディング

ページ

コーポレート
サイト

　Webサイトの役割は、訪問者ごとのニーズに合う情報を伝えること。新規顧客、既存顧客、

就職希望者、サプライヤー、エンドユーザー、株主・投資家など様々な訪問者が対象となりま

す。ただし、この中でも「新規顧客」を優先すべきです。マーケティングは企業の生命線。その

ためには新規顧客の開拓が最も重要だからです。

　新規顧客にとって満足するWebサイトとは、一体どんなものでしょうか。綺麗な写真？見やす

いデザイン？たしかにこれらは重要ですが、新規顧客に対してはイメージよりもレスポンス（反

応）が大事です。役立つ情報、商品・サービスの導入メリット、その効果などのコンテンツを提

供することが欠かせないため、コピーライティングが重要となります。

　そして導入実績やお客様の声など、信頼を構築するページも必要です。さらに、資料請求

やお問い合わせ、セミナー参加などで訪問者をデータベース化。すなわちコンバージョンが最

終的な目標です。もちろん、資料請求者に送付するアイテムも重要なのは言うまでもありませ

ん。これらすべてがブランディングに直結。つまり売上増加に貢献します。

すべての受け皿となるWebに投資し、効果的なマーケティングを実現

　展示会やセミナー、各種広告、テレアポなどで接点ができた新規顧客は、必ずWebサイトを訪問

します。ここで受け皿となるWebがいい加減だと、せっかくの広告宣伝費がムダになってしまいます。

　ところで、Webサイトを制作する上で知っておくべきポイントが3つあります。

　それは①コンテンツ ②ユーザビリティ ③コンバージョンです。売り側でなく新規顧客の目線で

メリットを感じるか。目的のページにすんなりとアクセスできるか。そして購入・問い合わせなど次の行

動をしたくなるか。新規顧客の立場で抵抗なくステップを踏めるかが重要です。

　検索すると分かりますが、Web制作会社は多数存在します。その中から自社に最適な発注先を

選ぶのは至難の業です。マーケティングを重視し売上に直結するWebサイトを作りたいなら、貴社の

ビジネスモデルや競合などの業界事情、新規顧客の購買心理や行動パターンを理解して提案して

もらえる制作会社に依頼すべきです。SEO対策やプログラムなど技術的なことよりも、コンテンツに勝

る重要なものはありません。コンテンツの中身から支援できる制作会社に依頼すればベストです。
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Editor & Staff

Special Thanks

Information
印刷物などの制作をお考えの方に、資料を無料にて送付いたします。当社Webサイトよりお気軽にお問い合わせください。
●会社案内　●社内報　●リクルート案内　●営業案内（商品・サービス）　●株主通信　●Webサイト

あ な た と 奏 で る 情 報 マ ガ ジ ン ♪

a d b a n d e d i t s “ L i v e ” m a g a z i n e s w i t h y o u .

アドリブ

Vol.30
2016 January

編集後記

Staff Voice
LINEスタンプを作りました

「小憎いドンちゃん」で検索！

おやつでモチベーションアップ

流行に乗り、犬のキャラでラインスタ
ンプを作りました。絵を描いたり手芸
をしたり等が趣味な私なので、これも
一種の『ものづくり』ができたと思い
ます。今は、誰も目をつけていないよ
うなオリジナリティのある『ものづく
り』がないか探し中です…。
http://line.me/S/sticker/1194690

（A.O）

Staff Voice
文化部、スタート！！

シルクスクリーン体験

文化部が発足！先日、第1回活動に
参加しました。手書きイラストの図柄
を、先生に教わり、クッションカバーに
プリント。既製品に手を加えただけで
すが、何だか不思議なほどに愛着を
感じます！もの作りの喜びが感じられ
た楽しい1日でした。

（K.A）

News
アドバンドがめざすのは、ボーカル

（お客様）とともに課題を解決する、
個性豊かなバックバンド。2016年
4月、アドバンドに新たなバンドメン
バー（新入社員）が加入することに
なりました。２名のフレッシュな新卒
社員は、どんな音色を奏でてくれる
でしょうか？

新たな“バンドメンバー”が加入！

ホームページをリニューアル ! !

とある仕事終わり「飲みに行きたいな
ぁ」と考えていたところ、酒豪仲間も
タイミングよく仕事を終えたので、一
緒に飲みに行きました。久しぶりの飲
酒で1杯目は水割りウィスキーを頼み
ました。乾杯して1口飲んだときに「わ
ぁぁぁ、うま、うますぎる！！」と叫び、「マ
ッサン、竹鶴さん、長い時間をかけて
ウィスキーを発明してくれてありがと
う！！」と感謝の気持ちでいっぱいにな
りました。それに、酒豪仲間との会話
は面白くて、話は尽きず、大声で笑い
まくり、危うく終電を逃すところでし
た。社会人になってからお酒に感謝す
る機会が多くなっています。お酒好き
が高じて作成したインフォグラフィッ
クもどうぞご覧ください。

News
10周年を機にコーポレートサイト
をリニューアルしました。前回と同
じく今回も制作物が充実。よりリア
ルに感じていただけるように見せ
方を工夫しました。是非アクセス
してご覧ください。
http://adband.jp/corporate/

（H.K）

最適な発注先が選べるのが、提案コンペのメリットと言われています。ところ
が、実態はデメリットが多いもの。1つは、実際に担当するデザイナーが制作し
たかが不明な点。2点目は実際の対応の良し悪しは、発注してみないと分から
ない点。そして果たして発注する側に正しい選別ができるかどうか。東京五輪
の問題でも、ここに大きな落とし穴がありました。現実的に考えると、一番いい
方法は「紹介・口コミ」です。発注先選びで失敗しないよう、注意しましょう。

メリットよりもデメリットの方が多い「提案コンペ」

（Ｙ・Ｉ）

Staff Voice

こだわりではないですが、午後のおやつ
がモチベーションに繋がります。少し集
中力の切れてくる時に食べるのは、定
番ですがチョコレート。季節限定の味も
たくさん出るので飽きません！ 最近は変
化球でお煎餅もいいかなと思ったり…。

仕事中のこだわり

（M.F）
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